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Winkelen buiten de eigen regio door de 
bewoners van de regio Weert

–1411Venlo Centrum

–1513Son en Breugel Woonboulevard Ekkersrijt

+614Maasmechelen Village

+714Heinsberg

–2414Heerlen Woonboulevard in de Cramer

+-15
Roermond Huis- en tuinboulevard 
(Intratuin)

+1620Maaseik

+-37Roermond Retailpark

+3740Maastricht Centrum

+4253Roermond Designer Outlet Centrum

–6459Roermond Centrum

–8273Eindhoven Centrum

toe-/afname in 2009 t.o.v. 200720072009

Percentage respondenten uit regio Weert dat aangeeft winkelgebied weleens te 
bezoeken



Bezoekers van Weert vanuit andere regio's 

+01Luik

011Nijmegen/Oss/Uden

+02Mönchengladbach

+12Aachen

+12Krefeld/Kleve

+12Venray

+23Heerlen

+14Maastricht

–85Sittard-Geleen

–116Belgisch-Limburg-Zuid

+915Venlo

+1922Eindhoven

–3634Belgisch-Limburg-Noord

–4136Roermond

+/–20072009Regio:



Bestedingspatroon naar regio
Maastricht

84Totaal

0,2Luik

1,9Belgisch Limburg Noord

10,1Belgisch Limburg Zuid

2,2Aken

0,2Kleve/Krefeld

4,4Mönchengladbach

1,3Nijmegen/Oss/Uden

14,5Eindhoven

0,3Venray

4,5Venlo

600,711,04,82,96,34,11,715,80,44,45,01,51,30,6Weert

29,8Roermond

2,6Sittard-Geleen

4,4Heerlen

7,4Maastricht
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Aankopen in Weert Centrum

–43%38%Horeca

+23%31%Drogisterij en pers. verz.

+16%29%Levensmiddelen

07%7%DHZ en tuin

+3%5%Woninginrichting

–5%4%Elektrisch

–22%16%Media

–19%16%Hobby en vrije tijd

–32%25%Huishoudelijk en luxe

–71%64%Modisch

20072009



Belangrijkste motief voor bezoek aan Weert

41223174626Venlo

1012330113328Geleen

105634152829Kerkrade

84204133832Venray

6421443643Heerlen

9322582744Roermond

14421592045Sittard

10122263146Weert

6325571557Maastricht

Bezoek 
familie/ 
vrienden

Voor 
werk/ 
zaken

Bezoek 
evene-
menten

Bezoek 
culturele 

bezienswaar-
digheden

Bezoek 
horeca

Bezoek 
markt

Doen van 
gerichte 
aankopen

Recreatief 
winkelen

Belangrijkste 
bezoekmotief



Reden voor een bezoek aan Weert Centrum

++De bereikbaarheid per auto

++De sfeer/gezelligheid

––De klantvriendelijkheid

––De kwaliteit van de horeca

+0De variatie in het assortiment

00Het prijsniveau in de winkels

––De kwaliteit van de winkels

++Het aantal winkels

Limburgse 
stadscentra

Nederlandse 
stadscentra

Reden voor het bezoek aan Weert 
Centrum in vergelijking met andere 
stadscentra



Beoordeling van Weert Centrum

+7,207,37,3Totaal

06,3++++6,35,9Hoogte parkeertarieven

+7,107,27,2Aantal parkeerplaatsen

+7,1–7,27,3Bewegwijzering parkeervoorzieningen

+++6,7++++7,06,6Bereikbaarheid per OV

++7,607,87,8Bereikbaarheid per auto

+++7,3– –7,67,8Sfeer/gezelligheid

+++7,3–7,67,7Klantvriendelijkheid

+7,5++7,67,4Kwaliteit horeca

++7,5+7,77,6Variatie in assortiment

++7,1+7,47,3Prijsniveau winkels

++7,407,67,6Kwaliteit winkels

+++7,4+7,77,6Aantal winkels

Centrum 
Weert t.o.v.
gemiddelde 
Nederlandse 
stedencentra

2009

Gemiddelde 
Nederlandse 
stedencentra 

2009

–/+20092007Beoordeling winkelgebieden



Boodschappen doen in het buitenland

• Het totale onderzoeksgebied: in 2009 aanmerkelijk 
meer boodschappen in het buitenland dan in 2007.

• Regio Weert: iets minder dan in 2007.

• Daling boodschappen in België met een kwart. 



Koopzondagen

626850433857485860Nee, nooit

025422313
Ja, (bijna) al mijn niet-
dagelijkse aankopen

383045536041494138Ja, af en toe
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Mate van winkelen op 
koopzondag buiten de 
regio



Hoofdpunten

• Het geschatte bestedingstekort voor de regio Weert is 
in vergelijking met 2007 met ± 1,5 milj. iets 
toegenomen.

• Van de forse algemene toename van de bestedingen is 
per saldo niets in het Weertse terechtgekomen. 

• Relatief veel bezoekers komen naar Weert Centrum 
voor 'een dagje winkelen' en minder om 'even een 
aankoop te doen'.

• De kwaliteit van de winkels in Weert Centrum is anno 
2009 minder vaak een reden om Weert te bezoeken 
dan in 2007, in ieder geval in vergelijking met andere 
steden. 

• In vergelijking met andere steden scoort Weert relatief  
minder op de bezoekredenen 'kwaliteit van de horeca' 
en 'klantvriendelijkheid'.



Hoofdpunten

• Over de gehele linie wordt Weert Centrum duidelijk 
hoger gewaardeerd dan de Nederlandse stadscentra in 
het onderzoek gemiddeld.

• Het aantal, het prijsniveau en de variatie in het 
assortiment van de winkels worden in 2009 iets hoger 
gewaardeerd en de bereikbaarheid per openbaar 
vervoer en de hoogte van de parkeertarieven worden 
duidelijk hoger gewaardeerd.

• Daartegenover worden de klantvriendelijkheid en de 
bewegwijzering van de parkeervoorzieningen iets lager 
gewaardeerd en de sfeer/gezelligheid duidelijker lager. 

• Kans op een groeiende afvloeiing van potentiële omzet 
vanuit de regio Weert naar elders door het 
'koopzondaggedrag' van de consumenten uit de regio 
Weert.



Wie gaat aan de slag met de uitkomsten?

• Commissie Economische Zaken

• Commissie Midden- en Kleinbedrijf

• Centrummanagement Weert

• winkeliers

• pandeigenaren

• Planontwikkeling Beekstraatkwartier


